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Veröffentlicht am 22. August 2025 von Maya

Die Art, wie Menschen online suchen, verändert sich rasant – und klassische SEO-Rankings reichen
nicht mehr aus.
Mit der wachsenden Bedeutung von Answer Engines und anderen KI-Systemen wie Googles AI
Overviews, ChatGPT, Perplexity oder Gemini entscheidet sich Deine Sichtbarkeit nicht mehr nur auf
Seite 1 der Suchergebnisse. Statt zehn blauer Links gibt es immer häufiger direkte Antworten – und
genau da liegt das Risiko: Wenn Deine Marke in diesen Antworten fehlt, bist Du für Deine Zielgruppe
nahezu unsichtbar.

In diesem Artikel erfährst Du, was Answer Engines sind und warum sie die Suche verändern, welche
Risiken Unsichtbarkeit für Dein Business bringt und wie Du Deine Content-Strategie anpasst, um
weiterhin sichtbar zu bleiben.

WAS SIND ANSWER ENGINES – UND WARUM
VERÄNDERN SIE ALLES?

Stell dir vor, Du suchst nach „beste Tipps für Content-Marketing“. Früher hast Du zehn blaue Links
gesehen, zwei oder drei davon angeklickt und Dir selbst die passende Information
zusammengesucht. Heute läuft das anders: Answer Engines wie Googles AI Overviews, ChatGPT
oder Perplexity liefern Dir eine fertige, zusammengefasste Antwort – direkt im Suchergebnis,
basierend auf mehreren Quellen.
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Für Nutzer ist das bequem: Sie sparen Zeit und fühlen sich schneller informiert. Für Unternehmen
bedeutet es allerdings: Wird Deine Marke in diesen Antworten nicht erwähnt, verlierst Du den
Klick – selbst wenn Du in den klassischen Suchergebnissen weit oben stehst.

Dass diese Entwicklung keine Randerscheinung ist, zeigt eine aktuelle Untersuchung des Pew
Research Center. Demnach enthalten bereits 18 % der Suchanfragen bei Google ein AI-gestütztes
Summary. Sobald dieses eingeblendet wird, klicken Nutzer deutlich seltener auf externe
Ergebnisse: Die Klickrate fällt von 15 % ohne Summary auf nur 8 % mit Summary. Auf Links
innerhalb des Summaries entfiel sogar lediglich 1 % der Klicks. Das verdeutlicht, dass die
Sichtbarkeit in Answer Engines weit mehr als ein SEO-Detail ist – sie entscheidet, ob Deine Marke
überhaupt online wahrgenommen wird.

WARUM UNSICHTBARKEIT IN ANSWER ENGINES ZUR
ECHTEN GEFAHR WIRD

Wenn Deine Marke in den Antworten der KI-gestützten Suchergebnisse nicht sichtbar ist,
verschwindet sie aus dem Entscheidungsraum Deiner Nutzer. Das zeigt ein eindrückliches Beispiel:
MailOnline verzeichnete laut Carly Steven, SEO- und E-Commerce-Direktorin, bei der Anzeige
eines AI Overview drastische Einbrüche der Klickrate. Sie präsentierte auf dem WAN-IFRA World
News Media Congress 2025 die Ergebnisse einer internen Analyse: 

Die DesktopCTR fiel von etwa 13 % auf unter 5 %, 

auf Mobilgeräten sank sie von etwa 20 % auf nur 7 %,

und bei einer konkreten Suchanfrage („Noor Alfallah news“) brach die Zahl der Klicks von 6.000
auf lediglich 100 ein.

Dieses Beispiel macht klar: Unsichtbarkeit in Answer Engines ist kein theoretisches Risiko – sie kostet
Marken heute schon Reichweite, Klicks und Vertrauen.

WIE VERÄNDERN ANSWER ENGINES DAS
SUCHVERHALTEN?

https://www.pewresearch.org/short-reads/2025/07/22/google-users-are-less-likely-to-click-on-links-when-an-ai-summary-appears-in-the-results/
https://www.pewresearch.org/short-reads/2025/07/22/google-users-are-less-likely-to-click-on-links-when-an-ai-summary-appears-in-the-results/
https://speakerdeck.com/clarasoteras/introduction-how-ai-driven-platforms-reshaping-referral-traffic-and-seo-strategies-world-news-media-congress-2025-wan-ifra
https://speakerdeck.com/clarasoteras/introduction-how-ai-driven-platforms-reshaping-referral-traffic-and-seo-strategies-world-news-media-congress-2025-wan-ifra
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Answer Engines sind keine rein technologische Entwicklung – sie verändern auch, wie Menschen
denken, suchen und Entscheidungen treffen. Dahinter stehen psychologische Effekte, die schon
heute das Nutzerverhalten massiv prägen.

DIESE DREI PSYCHOLOGISCHEN EFFEKTE TREIBEN DIE
VERÄNDERUNG:

Kognitive Leichtigkeit – Menschen neigen dazu, den einfachsten Weg zu gehen. Wenn die1.
Antwort direkt im Suchfeld steht, wird sie auch hingenommen – anstatt sich durch mehrere
Quellen zu klicken.

Primacy-Effekt – Die erste plausible Antwort, die ein Nutzer sieht, prägt sein Urteil2.
unverhältnismäßig stark. Marken, die hier auftauchen, sichern sich damit einen großen Teil der
Aufmerksamkeit – unabhängig davon, wie sie in klassischen Suchergebnissen ranken.

Fragengestaltung – Die Art, wie Menschen in den Suchmaschinen Fragen stellen, verändert3.
sich. Nutzer lernen, bessere und detailliertere Prompts zu formulieren. Das führt zu längeren,
kontextreicheren Suchanfragen – und damit auch zu neuen Anforderungen an Content.

Das Ergebnis: Wer es schafft, in Answer Engines präsent zu sein, gewinnt nicht nur Sichtbarkeit,
sondern auch viel Einfluss. 

WIE DU SICHTBAR BLEIBST: DIE NEUE CONTENT-
STRATEGIE

Die Spielregeln in der SEO ändern sich und werden um GEO ergänzt – aber das Ziel bleibt
Sichtbarkeit, die Vertrauen schafft. In Answer Engines gewinnt Content, der Fragen wirklich
beantwortet, belegt ist und nach Menschen klingt. 

DARAUF KOMMT ES JETZT AN:

Kontext liefern
Beantworte nicht nur ein Schlagwort, sondern die gesamte Frage mit ihren Unterfragen.

https://www.media-company.eu/online-marketing/seo-agentur.php
https://www.media-company.eu/
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Nutzer formulieren heute länger und erwarten differenzierte Antworten. Plane Inhalte deshalb
als ThemenEinheit: Starte mit einer klaren, vollständigen Antwort und vertiefe anschließend
typische Unterfragen (z. B. „Kosten“, „Vorgehen“, „Risiken“, „Alternativen“).

Glaubwürdigkeit zeigen
Answer Engines bevorzugen Quellen, denen Menschen ohnehin trauen. Daten, Studien, Zitate
und echte Erfahrungswerte sind Pflicht. Setze auf namentliche Autoren mit KurzBio, Rolle und
Kontaktmöglichkeit. Das signalisiert: Hier schreiben Fachleute.

Frageorientierter Content
Strukturiere Inhalte entlang natürlicher Nutzerfragen. Nutze echte Fragen aus
SalesGesprächen, SupportTickets und Kundenmails; sie liefern die beste Sprache und Priorität.
Formuliere Überschriften als Fragen und antworte direkt, bevor Du Details und Beispiele
nachschiebst.

Mache Vertrauen sichtbar
Vertrauen entsteht durch nachprüfbare Ergebnisse: Reviews, Case Studies,
Vorher/NachherVergleiche, Referenzen auf Drittplattformen. Zeige konkrete Resultate statt
nur Versprechen zu formulieren.

Zeig die Menschen hinter der Marke
Autorschaft, LeadershipStatements und Mitarbeiter Insights machen Inhalte greifbar. Answer
Engines erkennen wiederkehrende Namen und ExpertiseKontexte – und Nutzer vertrauen
Gesichtern mehr als Logos.

Technische Basis, die Antworten begünstigt
Struktur hilft Maschinen beim Verstehen. Saubere HStruktur, prägnante Einleitungen,
tabellarische Facts, FAQBlöcke mit klaren Fragen sowie passendes SchemaMarkup (z. B.
Article, FAQPage, Review) erhöhen die Chance, als verlässliche Antwort herangezogen zu
werden.

NEUE KPIS FÜR SEO IM JAHR 2025: SO MISST DU DIE
GEO PERFORMANCE

Klassische Rankings reichen nicht mehr aus, um Erfolg zu messen. Sichtbarkeit in den
Suchergebnissen sagt wenig darüber aus, ob Deine Marke auch wirklich in den Antworten der KI-
Suche vorkommt. Genau hier entstehen neue Kennzahlen.

https://www.media-company.eu/online-marketing/geo-agentur.php
https://www.media-company.eu/online-marketing/geo-agentur.php
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DARAUF SOLLTEST DU ACHTEN:

Zitathäufigkeit: Wie oft wird Deine Marke in KI-Antworten direkt aufgeführt?

Markennennungen: Bist Du Teil der generierten Zusammenfassungen – oder fehlt Deine
Marke ganz?

Share of Answer: Welchen Anteil an den sichtbaren Antworten sicherst Du dir im Vergleich zu
Wettbewerbern?

Warum das so wichtig ist, zeigen aktuelle Zahlen: Laut einer Studie von Semrush klicken beim
Nutzen von Google AI Mode nur noch 6–8 % der Nutzer überhaupt auf externe Links. Das bedeutet:
92–94 % aller Suchanfragen enden ohne Klick.

Dein Erfolg bemisst sich also nicht mehr nur an Traffic, sondern an der Präsenz Deiner Marke in den
Antworten.

FAZIT: VON GEFUNDEN WERDEN ZU VERTRAUEN
AUFBAUEN

Answer Engines verändern die Spielregeln der Online-Suche – und damit auch die Grundlagen von
SEO. Es reicht nicht mehr, auf Seite 1 bei Google zu stehen. Entscheidend ist, ob Deine Marke in den
Antworten präsent ist, die Nutzer sofort sehen und denen sie vertrauen.

Für Dich bedeutet das: Du musst Content entwickeln, der Fragen beantwortet, Kontext liefert und
Autorität ausstrahlt. Gleichzeitig brauchst Du neue KPIs, um Deine Sichtbarkeit wirklich zu messen
– von Zitathäufigkeit bis „Share of Answer“.

Die nächsten Jahre werden darüber entscheiden, welche Marken es schaffen, im KI-getriebenen
Suchumfeld sichtbar und relevant zu bleiben. Wer jetzt handelt, sichert sich Reichweite und
Vertrauen – und wird langfristig zum Taktgeber der Antworten in seiner Branche.

Die Frage ist also nicht, ob Du dich mit Answer Engines beschäftigst, sondern wann. Und die Antwort
darauf sollte lauten: jetzt. 

https://www.semrush.com/blog/google-ai-mode-seo-impact/
https://www.media-company.eu/
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Du willst prüfen, wie sichtbar Deine Marke schon in Answer Engines ist – und welche Chancen Du
verpasst? Dann lass uns sprechen: Gemeinsam entwickeln wir eine Strategie, die Dich auch in der
Ära der Antworten sichtbar macht.
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