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ltn_m:twﬂ lan== = a. , angegeben werden sollten. Wir zeigen Ihnen, worauf es bei Google+ Profilen,
ezl aﬂ "ty Facebook Fanpages und Twitter- und YouTube-Accounts ankommt.

Google+

Mit uber 40 Millionen Usern hat sich Googles soziales Netzwerk schnell zu einem Facebook-
Konkurrenten entwickelt. Um lhr Profil dort auch optimal fur die Suchmaschinen anzupassen, sollten
Sie folgende Informationen mit Bedacht ausfullen

Als Seiten-Titel dient beim Google-Plus-Profil Inr Name. Die Seiten-Beschreibung ist neben lhrem
Namen und einer aussagekraftigen Uberschrift auch eine kurze Beschreibung Ihrer Tatigkeit.
Bringen Sie in wenigen Worten auf den Punkt, wer Sie sind und was Sie machen und achten Sie
darauf, dass Ihre Informationen fur alle User im Internet sichtbar sind.

Gut zu wissen: Setzen Sie im Intro-Text auf der Seite ,Uber mich" Links zu anderen Seiten.
Facebook Fanpage

Auch auf einer Facebook Fanpage bietet sich Raum zur Suchmaschinenoptimierung. Der Seiten-
Titel bei Facebook ist, wie bei Google+, der Seiten-Name ganz oben auf der Seite. Als Seiten-
Beschreibung dient der Info-Text auf der linken Seite der Fanpage. Auch dieser sollte, wie bei der
,normalen” Suchmaschinenoptimierung, wichtige Suchbegriffe beinhalten und aussagekraftig sein.
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Gut zu wissen: Jedes Status-Update, d.h. jeder neue Beitrag, wird quasi als extra Seite betrachtet.
Daher sollte der Titel jeder neuen Meldung wohl uberlegt und suchmaschinenoptimiert sein.

Twitter Profil

Zwar bietet der Microblogging-Dienst nicht viele Elemente zur ,traditionellen”
Suchmaschinenoptimierung, dennoch gibt es auch hier ein paar Dinge zu beachten.

Als Seiten-Titel dient bei Twitter Ihr Name bzw. Ihr Username. Um |hren Username mit
Suchbegriffen bereichern zu kénnen, muss der gewunschte Name naturlich noch frei sein und nicht
schon durch einen anderen Nutzer verwendet werden.

Das Profilbild lasst sich optimieren, indem Sie als Dateinamen Ihren Namen verwenden, denn
diesen ALT-Text fuhrt Twitter spater automatisch unter den Profilangaben mit auf.

Gut zu wissen: In Ihrer Twitter-Biografie (der Informationstext unter lhrem Namen), kdnnen Sie
wichtige Suchbegriffe auffuhren. Aber naturlich sollte der Text weiterhin gut zu lesen sein und nicht
nur eine Auflistung bestimmter Suchwaorter enthalten.

YouTube

Das Videoportal YouTube bietet Innen viele Moglichkeiten der Suchmaschinenoptimierung. Wie
schon bei Google+, Facebook und Twitter, dient auch bei YouTube der Profilname als Seiten-Titel.
Die Seiten-Beschreibung ist die Information, die man in sein Profil einfugt. Dort befinden sich
wichtige Informationen uber die eigene Person.

Gut zu wissen: Sie wollen einen wertvollen Backlink? Dann sollten Sie darauf achten, dass Sie in
Ihrem Profil den Link zu Ihrer Webseite einfugen.

Neben wichtigen SEO-Informationen, inkl. anschaulicher Screenshots, zu Google+, Facebook,
Twitter und YouTube finden wir bei sem-group.net drei weitere Social-Media-Plattformen, die in
Deutschland jedoch eher weniger bekannt sind.

Wenn Sie wissen wollen, wie Sie eine gute Platzierung innerhalb von Google News erzielen
kénnen, dann schauen Sie sich diesen Artikel doch mal an.
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