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DEINE SEO- UND GEO-STRATEGIEN

UNVERZICHTBAR IST
Veröffentlicht am 9. Dezember 2025 von Maya

Besonders im Zusammenhang mit GEO sprechen wir es immer wieder an: E-E-A-T. Aber was ist das
genau? Dahinter steckt ein Qualitätsrahmen, den Google nutzt, um Inhalte besser einschätzen zu
können. Und wenn Du Deine Inhalte professionell optimierst, entscheidet E-E-A-T mit darüber, ob
Deine Website vorn in den Suchergebnissen landet oder untergeht. In diesem Artikel erfährst Du,
was hinter E-E-A-T steckt, warum es so wichtig ist und wie Du es auf Deiner eigenen Website
erfolgreich umsetzt.

WAS BEDEUTET E-E-A-T?

Der Begriff E-A-T tauchte erstmals 2014 in den Google Search Quality Rater Guidelines auf. Erst im
Dezember 2022 wurde das zweite „E“ in Form von „Experience“ offiziell ergänzt und die Richtlinien
entsprechend aktualisiert. Das Akronym steht für vier zentrale Qualitätsdimensionen:

Experience (Erfahrung)

Expertise (Fachwissen)

Authoritativeness (Autorität)

https://www.searchlogistics.com/google-quality-rater-guidelines-2014.pdf
https://developers.google.com/search/blog/2022/12/google-raters-guidelines-e-e-a-t?hl=de
https://developers.google.com/search/blog/2022/12/google-raters-guidelines-e-e-a-t?hl=de
https://www.media-company.eu/
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Trustworthiness (Vertrauenswürdigkeit)

Google verwendet diesen Rahmen, um besser bewerten zu können, ob Inhalte verlässlich,
kompetent und wirklich hilfreich sind. Vor allem bei sensiblen Themen – wie Finanzen, Medizin,
Recht oder Sicherheit – ist das entscheidend. Trust ist dabei das zentrale Element – und die
anderen Säulen zahlen darauf ein, beginnend mit Experience.

WARUM E-E-A-T IMMER WICHTIGER WIRD

Die Art und Weise, wie Nutzer Informationen suchen, verändert sich radikal. Früher stand fast
ausschließlich Google im Fokus, heute spielen KI-basierte Suchsysteme, generative Modelle wie
ChatGPT & Gemini, sowie „Answer Engines“ wie Perplexity eine immer größere Rolle. Damit
verschiebt sich der Schwerpunkt: Inhalte müssen nicht mehr nur für klassische Suchmaschinen
optimiert werden, sondern auch dafür, wie künstliche Intelligenzen Informationen bewerten,
auswählen und weiterverarbeiten. Und genau hier gewinnt E-E-A-T an Bedeutung – nicht nur im
SEO, sondern im gesamten digitalen Content-Ökosystem.

KI-Systeme analysieren Inhalte anders als Googles klassische Rankings. Sie prüfen, ob
Informationen glaubwürdig, erfahrungsbasiert, gut belegt und reputationsstark sind.
Oberflächlicher Content, reine KI-Fülltexte oder unklare Aussagen werden zunehmend aussortiert.
Inhalte mit klarer Autorenschaft, Praxisnähe, belegbaren Quellen und echter Expertise dagegen
werden bevorzugt in generierten Antworten verwendet.

Deshalb unterstützt ein starker E-E-A-T-Auftritt Deine Google-Sichtbarkeit und erhöht gleichzeitig
die Wahrscheinlichkeit, dass Dein Content in AI Overviews, KI-Antworten, Chatbots, Voice-
Assistants und intelligenten Suchplattformen erscheint. Je stärker Deine Erfahrung, Expertise,
Autorität und Vertrauenswürdigkeit sichtbar sind, desto öfter greifen künstliche und menschliche
Nutzer auf Deine Inhalte zurück.

Wenn Deine Website hohe E-E-A-T-Signale liefert, profitierst Du von:

besseren Rankings in klassischen Suchmaschinen

höherer Sichtbarkeit in generierten KI-Antworten

mehr Vertrauen und positiver Markenwahrnehmung

https://www.media-company.eu/
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höheren Klickraten durch glaubwürdigere Inhalte

längeren Verweildauern dank echter Substanz

stärkerem Markenaufbau durch klare Positionierung

mehr Backlinks, weil andere Websites Dich zitieren oder empfehlen

Kurz gesagt: E-E-A-T ist nicht nur ein Google-Thema, sondern die Grundlage für Sichtbarkeit in
der gesamten KI-gestützten Informationswelt.

DIE VIER BESTANDTEILE VON E-E-A-T IM ÜBERBLICK

Die vier E-E-A-T-Kriterien verfolgen unterschiedliche Ziele und ergänzen sich gegenseitig. Erfahrung
zeigt, wie nah Du am Thema dran bist. Fachwissen beweist Kompetenz. Autorität entsteht durch
Anerkennung von außen. Vertrauen bildet die Grundlage, auf der Nutzer Entscheidungen treffen. Die
Tabelle fasst zusammen, welche Rolle jedes Element spielt:

Faktor Bedeutung Was Google erwartet

Experience Erfahrung aus erster Hand
Eigene Tests, Praxisbeispiele, reale
Erlebnisse

Expertise Nachweisbares Fachwissen
Qualifikation, tiefe Inhalte,
Fachkompetenz

Authoritativeness Anerkennung durch andere Backlinks, Erwähnungen, Rezensionen

Trustworthiness Vertrauenswürdigkeit & Transparenz
Impressum, Quellen, korrekte Daten,
sichere Website

Und: Jeder Bereich lässt sich aktiv verbessern – und genau das solltest Du tun, wenn Du Deine SEO-
und GEO-Leistung langfristig steigern willst.

EXPERIENCE: WARUM DEINE EIGENE ERFAHRUNG
ZÄHLT

Google liebt Inhalte, die aus erster Hand stammen. Erfahrung bedeutet, dass Inhalte auf echten

https://www.media-company.eu/


E-E-A-T einfach erklärt: Warum es für Deine SEO- und GEO-

Strategien unverzichtbar ist

https://www.media-company.eu/blog/e-e-a-t-einfach-erklaert/

Webweisend Media GmbH

-die Media Company-
Seite: 4

E-Mail: info@media-company.eu

www.media-company.eu

Erlebnissen, Projekten oder Beobachtungen beruhen. Das macht Aussagen glaubwürdiger und hebt
Deinen Content von theoretischen Texten ab.

Um Experience sichtbar zu machen, helfen Dir diese Elemente besonders:

Eigene Tests, Analysen oder Auswertungen

Fallstudien aus Kundenprojekten

Fotos, Videos oder Screenshots aus echter Anwendung

Persönliche Beobachtungen und Learnings

Klare Aussagen wie „Wir haben getestet …“ oder „In unserem Projekt zeigte sich …“

Je mehr echte Praxis in Deinem Content steckt, desto besser.

EXPERTISE: TIEFES FACHWISSEN STATT
OBERFLÄCHLICHER CONTENT

Expertise bedeutet nicht nur, ein Thema „gut zu kennen“. Google will erkennen, dass Du es wirklich
beherrschst.

Fachwissen zeigt sich dort, wo Inhalte tief gehen, Probleme präzise gelöst werden und
Informationen korrekt sind. Expertise entsteht durch Ausbildung, berufliche Erfahrung und die
Fähigkeit, komplexe Themen verständlich aufzubereiten.

Typische Merkmale für hohe Expertise sind:

fundierte Inhalte statt oberflächlicher Beschreibungen

präzise Definitionen und Fakten

Quellenangaben zu Studien, Normen oder Richtlinien

https://www.media-company.eu/
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Zertifikate, Qualifikationen und aussagekräftige Autorenprofile

Fachartikel, Whitepaper oder externe Publikationen

Diese Signale zeigen Google: „Diese Person weiß, wovon sie spricht.“

AUTHORITATIVENESS: WIE DEINE MARKE AUTORITÄT
GEWINNT

Autorität entsteht nicht durch Eigenbehauptung, sondern durch Anerkennung von außen. Es geht
darum, ob andere Websites Dich zitieren, verlinken oder als Referenz nutzen. Je häufiger externe
Quellen auf Dich verweisen, desto stärker wird Deine digitale Reputation. Autorität zeigt sich durch
Aufmerksamkeit, Anerkennung und Vertrauen aus Deiner Branche.

Typische Bausteine für Autorität sind:

hochwertige Backlinks von vertrauenswürdigen Websites

Erwähnungen in Fachmagazinen oder Branchenportalen

Gastbeiträge und Veröffentlichungen

Interviews und Podcasts

Social Proof wie Bewertungen oder Testimonials

Autorität ist nicht über Nacht aufgebaut – aber extrem wertvoll für SEO.

TRUSTWORTHINESS: DAS WICHTIGSTE DER VIER E-E-
A-T-SIGNALE

Obwohl alle vier Bereiche wichtig sind, steht Trust im Zentrum. Ohne Vertrauen fallen alle anderen
Signale weniger ins Gewicht. Vertrauen basiert auf Transparenz, Sicherheit und Korrektheit der
Informationen – ähnlich wie im echten Leben.

https://www.media-company.eu/
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Je transparenter und überprüfbarer Deine Inhalte sind, desto glaubwürdiger wirst Du
wahrgenommen – sowohl von Nutzern als auch von Such- und KI-Systemen.

Wichtige Vertrauenssignale:

vollständiges Impressum und klare Kontaktmöglichkeiten

sichere Website (SSL/HTTPS) und Datenverarbeitung

korrekte Daten und Fakten ohne Clickbait

korrekte Informationen und nachvollziehbare Quellen, Belege und Studien

transparente Autorenangaben

regelmäßig aktualisierte Inhalte

Vertrauen ist der stärkste E-E-A-T-Faktor – und gleichzeitig der leichteste, um sofort Optimierungen
umzusetzen.

SO SETZT DU E-E-A-T ERFOLGREICH AUF DEINER
WEBSITE UM

E-E-A-T lässt sich strategisch in Deine Content- und Markenarbeit integrieren. Ziel ist es,
Informationsqualität sichtbar zu machen und Vertrauen systematisch aufzubauen – sowohl für
klassische Suchmaschinen als auch für KI-basierte Systeme.

Die wichtigsten Maßnahmen:

Erstelle eine aussagekräftige „Über uns“-Seite mit klarer Positionierung

Baue Autorenprofile auf und mache Deine Qualifikationen transparent

Ergänze Deine Inhalte mit Quellen und Belegen

https://www.media-company.eu/
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Füge Erfahrungsberichte, Cases und eigene Erkenntnisse ein

Optimiere Deine Technik: SSL, Datensicherheit, Geschwindigkeit

Pflege externe Sichtbarkeit (Social Media, Fachportale, PR)

Prüfe und aktualisiere Inhalte laufend, damit sie korrekt bleiben und nicht veraltet wirken

Wenn Du diese Punkte konsequent umsetzt, steigt die inhaltliche Qualität und damit auch Dein
Ranking-Potenzial deutlich.

Fazit: E-E-A-T ist kein Trend, sondern die Zukunft von SEO

E-E-A-T ist viel mehr als ein Rankingfaktor – es ist ein Qualitätskonzept, das Google dabei hilft, echte
Expertise von seichtem Content zu unterscheiden. Für Dich bedeutet das: Wenn Du auf Deiner
Website Erfahrung, Fachwissen, Autorität und Vertrauen sichtbar machst, wirst Du nachhaltig besser
gefunden.

Je stärker Deine Marke, Dein Content und Deine digitale Präsenz harmonieren, desto besser wird
Deine SEO-Performance. Und E-E-A-T liefert Dir die perfekte Grundlage dafür.

Wir bei Webweisend unterstützen Dich gerne dabei, deine Inhalte auf E-E-A-T zu prüfen oder eine
individuelle Strategie zu erstellen.

https://www.media-company.eu/

